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Alla Longo un Mondo di Specialita, I'azienda di regalistica L/
agroalimentare di San Giorgio su Legnano (Mi), & stata affida-
ta la distribuzione della guida Michelin nel canale aziendale.
Dopo lo straordinario successo di diffusione ottenuto dalla
guida Fuoricasello, ideata ed edita dalla Longo (oltre 325.000
copie vendute in tre edizioni), la Michelin ha scelto per la colore limpido, dorato e
Rossa questo alternativo canale distributivo abbinato alla
regalistica aziendale.
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brillante. La sua schiuma

densa e un piacevole

P ENN E C OR R E TTE retrogusto di luppolo le

Si & svalta lo scorso 3 marzo a Stresa |a finalissima 2009 della conferiscono una dissetante
Francoli Cup, competizione organizzata dalla storica distilleria
piemantese finalizzata a promuovere un messaggio di rispetto
per |'ambiente, eticita e cultura dei consumi. In gara numerose e -
scucle zlberghiere, itzlizne e straniere, e, per la prima volta, /

anche un piccolo grupy rnalisti di settore, coinvolti nella

leggerezza.

trionfare, I'Istituto alberghiero Carlo Port
studio da 1.000 euro sono invece andate 2
sempre del Carlo Porta, trionfatrice nella categoria Hap

con il cocktail Esotik Dream, e a Pasquale Monte da Montesar-
chio, che ha conquistato il primo posto nella categoria After
Hour con il cocktail La perla stregata. Vincitore della gara riser-
vata ai giornalisti, Paolo Gussoni di Locali Top nonché autore,
con il barman Stefano Belletto, dell’after dinner Il cocktail corre
sul filo. In rappresentanza di HO.RE.CA. Magazine ha invece
gareggiato Francesca Solari, che, in coppia con Marco Pistone
(foto sopra) del Barcelona Café di Crema, ha presentato |'after
dinner Solo per te.






